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LA GIUNTA COMUNALE

Premesso che:

- con precedente atto n. 114 del 15-04-2009 ha approvato il “Progetto Paestum Festival. come to
Paestum dell’importo di € 480.000,00, finanziato con risorse proprie per £ [45.000.00 ¢
contributo Regionale per 335.000.00, per candidarlo all’avviso della Regione Campania.
tiguardante ia manifestazione d’interesse alla presentazione di progetti di eventi. imziative ¢
festival per la composizione dei “viaggi” nella storia, nell’arte. nella creativita e nella
tradizione { delibera G.R. n. 184 del 06-02-89), ;

- la Giunta Regionale con atto. N. 923 del 15 maggio 2009 ha approvato i percorsi tematici
denominati Il Viaggio nella creativitd:il Festival itinerante della Creativita” ammettendo a
finanziamento I'iniziativa di questo Ente per I'importo di € 120.000.00. tenendo ferma nella
rimodulazione del quadro economico, la coerenza del progetto stesso con lobiettivo 1.9.
nonché la quota di finanziamento attribuita ad altre fonti pubbliche e/o private indicate neila
scheda progettuale; = .

Ritenuto meritevole di approvazione il progetto riformulato dal Responsabile del Servizio Sport.
Turismo e Spettacolo nel valore di € 274.400,00. tinanziato da: contributo regionale per €
120.000.00. risorse dell’ente per € 104.400.00, e risorse privati per € 50.000.00:

Considerata la necessita per il breve tempo a disposizione. in attesa di sottoporre {"iniziatva
al’attenzione del C.C. per reperire i fondi di bilancio necessari a finanziare il progcetto. di
attivare immediatamente le procedure per la realizzazione della manifestazione che di seeuito
si dettagiiano:

4) richiesta concessione suolo alla Soprintendenza Archeologica di Salerno:

b} ricerca di mercato per affidare i lavori di Allestimento;

¢) ricerca di mercato per affidare il servizio comunicazione:

d) affidamento alla Fondazione Paestum Festival la Direzione artistica. il servizio di
accoglienza ¢ sorveglianza ed il Cast artistico. per la particolarita della prestazione:

Preso atto della nota del Consigliere Ragni del 29-04-2009 prot. 17443;

J\cquisiti, ai sensi deil’art. 49 del D.Lgs. 267/2000:

. i parere favorevole del Responsabile del Servizio:

- il parere favorevole del Responsabile del Servizio F inanziario;

\d unanimita di voti resi nei modi e termini di legge.

' DELIBERA

1) Di riapprovare. in ogni sua parte, il Progetto contenente la XII edizione della manitestazione
«Paestum Festival. come to Paestum”, che allegato alla presente ne fa parte integrante ¢
sostanziale. rimodulato in base ail’importo del finanziamento Regionale in premessa indicato:

7y Di dare mandato al Responsabile del Servizio di attivare immediatamente i seguent
adempimenti:

1) richiesta concessione suolo alla Soprintendenza Archeologica di Salerno;

h) ricerca di mercato per atfidare i lavori di Allestimento;

¢} ricerca di mercato per affidare il servizio comunjcazione;

d) affidamento della Direzione, del servizio di accoglienza ¢ sorveglianza ¢ del Cast artistico.
per ia particolarita della prestazione prevista dall’art. 57. comma 2. lettera b. del D.1us.
163/2006. alla Fondazione Paestum Festival; : .

(‘ondizionando gli affidamenti degli stessi al reperimento dei fondi da parte del Consiziio

{_umunale.

3y Di proporre al Consiglio Comunale la variazione del bilancio 2009, per reperire ie risorse
necessarie alla realizzazione del progetto;

41 Rendere la presente immediatamente eseguibile ai sensi di Legge.



COMUNE DI CAPACCIO
Provincia di Salerno

COME TO PAESTUM

Zona archeologica

XII Edizione

Cinema, musica, lirica, danza, teatro, cabaret

Responsabile del Progetto:
Dott Carmine Vertullo

Direzione Artistica:
Ing. Mario Crasto De Stefano

Firma del beneliciario/ realizzatare del! evento




ALLEGATO “C”

IDENTIFICAZIONE DELL’EVENTO

Viaggio nella creativita : il Festival itinerante della creativita

1. Nome: Progetto Viaggio nella creativith PAESTUM FESTIVAL (Come fo Paestum)

2. Ente pubblico realizzatore/Beneficiario:

Ente

Indirizzo (Civico, CAP, Localita)
Telefono

E-Mail

4. Costo dell’intervento:
TOTALE

Finanziamento richiesto
alla Regione

Altre Risorse pubbliche

Risorse private

: Comune di Capaccio

: via Vitt. Emanule n. 1 — 84047 Capaccio
: 0828812205-812111, fax 0828821446
c.vertullo@comune.capaccio.sa.it

: €274.400,00 di cui :

: €120.000,00
: € 104.400,00

: € 50.000,00

. Loeatizzazione dell’intervento : Zona Archeologica di Paestum — Tempio di Cerere

Firma del benefictario/ realizzatore dell’evente




DESCRIZIONE E CARATTERISTICHE DELL’INTERVENTO

1.

Descrizione dell'intervento-finaliti-obietiivi

- Descrizione

Il progetto, contenente gii spettacoli che si terranno nel Teatro Dei Templi, con sfondo it tempio di
Cerere, sarh realizzato nei mesi di lughio- agosto 2009.

Gli eventi, caratterizzati da opere classiche e popolari uniche, per il loro contenuto o per la modalita di
esecuzione, saranno riservati ad un vasto numero di spettatori.

Alinterno di PAESTUM FESTIVAL ( Come to Paestum) troveranno spazio spettacoli di cinema,
musica classica, musica leggera, lirica, danza, teatro, cabaret.

11 tema detlo spettacolo si sposterd, a fine spettacolo, dai templi alla tavola. Quattro ristoranti ubicati
nei pressi delle quattro porte di Paestum, offriranno un menil dopoteatro, dedicate ai celebri
protagonisti del cinema di tutti i tempi ed ad antiche pietanze, cosi da valorizzare con la continuita
tematica del viaggio del turista, oltre ’area archeologica, anche il contesto recettivo.

In sostanza il pubblico, attratto dall’evento artistico, sara invitato a scoprire le varie bellezze del
Territorio: gli scavi, i borghi, il mare, la campagna, gli alievamenti di bufale, le attivita produttive di
mozzarelia e formagei e la gastronomia.

Saranno predisposti pacchetti turistici che, in concomitanza con gli spettacoli. offriranno soggiorni ed
escursioni.

- Finalita

il progetto PAESTUM FESTIVAL (Come to Paestum), ha per tema il viaggio nella memaria e nelle
emozioni, in cui immagina di aprire, al visitatore, il terrjtorio in un modo originale e suggestivo.
L’idea & stata attinta da un’antica tradizione di viaggio, il Gran Towr, che portava alla scoperta di
Paestum artisti ¢ giovani dell’aristocrazia e dell’alta borghesia europea. Nei loro diari riportavano
descrizioni e disegni in cui traspare, ancora oggi, lo stupore dei viaggiatori.

Quindi, la necessita di strutfurare un percorso che attragga il turista interessato a godere delle bellezze
e risorse del luogo.

- Obiettivi :

La cultura & il valore aggiunto che Paestum pud offrire al viaggiatore attento, spingendolo a conoscere
antica Poseidonia anche in periodi di media stagione. PAESTUM FESTIVAL (Come to Paestunt)
vuole aggiungere al viaggio deila memoria, la scoperta dei templi come opera di un’antica ed
importante societd, quelio delle emozioni, facendo vivere attraverso spettacoli suggestivi il Genius
Loci.

La formula proposta & elastica e consente al visitatore di vivere pienamente I’intera area del Comune di
Capaccio, valorizzando in tutti i suoi aspetti il sito archeologico e le tipicitd gastronomiche.

1l presente progetto non intende coinvolgere solo il turista che aderisce al pacchetto (weck end o
settimanale), ma anche le persone interessai¢ ad una visita di un giorno per vivere Pesperienza di uno
spettacolo nei Templi. Questo tipo di target garantisce anche una crescita di consapevo{cz,za e di
identita locale.

Firma de! beneficiario/ realizzatore dell’evento




2. Mercato nazionale/internazionale di riferimento Target di riterimento-destinatari del’offeria

1l propetto si indirizza al mercato nazionale ed internazionale, con particolare attenziong al turismao
culturale e archeologico.

[ Templi, patrimonjo dell’umanita, forse & pitl noto al pubblico straniero che a quello italiano. i
Pertanto, appare importante indirizzare I’informazione ajle universita, alle associazioni culturali, alla |
terza eta, nonché agli enti € centri ricreativi. Un’azione capillare su questi soggetti, consentirebbe di
ampliare la tipologia di fruitori dell’offerta turistica e di rendere, maggiormente, noto il sito

archeologico.

Luogo di svolgimento — Locations

Zona Archeofogica di Paestum-Tempio di Cerere.

Bene o sito culturale valorizzato con 'evento:

Area Archeclogica di Paestum.

Bate di svelgimento degli eventi

Dal 18 luglio al 30 agosto 2009. p

Palinsesto e programma dettagliato

1l progetto PAESTUM FESTIVAL ( Come to Paestum) si svolgerd in dieci appuntaménti di
spettacoli di musica classica e leggera, lirica, danza, teatro, cabaret e cinema .

Gli spettacoli proposti saranno per la maggior parte interpretati o realizzati con il contributo di giovani
artisti italiani e stranieri , con attenzione aj diversi linguaggi creativi, dalla musica all'ingegno artistico
in tutte te sue espressioni.

+

Firmma del beneficiariof reatizzatore dell’evento




7. Cast artistico (programmato):

Venerdi 18 luglio “Inaugurazione”
LUCA DE FILIPPO “La Dodicesima Notte” di William Shakespeare (unica rappresentazione in Campania)
RICETTIVITA'; 2000 spettatori

Venerdi 24 luglio
Accademia Nazionale di Danza diretta da Pina Bausch - INCIPIT
RICETTIVITA'; 1000 spettatori

Sabato | agosto

Proiezione del Film con sottotitoli in inglese “PULCINELLA “, regia di Maurizio Scaparro, protagonista
Massinio Ranieri

RICETTIVITA": 1000 spettatori

Giovedi 6 agosto
ROSSELLA BRESCIA in “ Carmen” - Balleito con musiche di Bizet e Coreografie di Luciano Cannito
RICETTIVITA": 1000 spettatori

Sabato 8 agosto
FRAGILE - Recital di Isa Danieli
RICETTIVITA": 1000 spettatori

Domenica 16 agosto
“RALLET DE CUBA” - Havana De Hoy
RICETTIVITA": 1000 spettatori

Venerdi 22 agosto
WELCOME TO THE MACHINE - [f Musical con musiche det PINK FLOYD
RICETTIVITA": 1000 spettatori

Domenica 30 agosto
Conceito di chinsura - omaggio ai musicisti del Gran tour
RICETTIVITA" 1000 spettatori

Firma del beneficiario/ realizzatore dett evento




8. Direttore Artistico/Curatore scientifico

Direttore artistico :Mario Crasto De Stefano
Residente a via Solimene 127- 80127 Napoli, tel: 3202808667, 0812295545

CURRICULUM
Mato a Napeli il 3 febbraio 1951.
Laureato in Ingegneria presso !'Universita di Napoli.
in grado di conversare con facilita in inglese ed in tedesco.
Inizia la sua attivita nel mondo dello spettacolo nel 1975, organizzando la produzione di spettacoli
teatrali e collaborando atla riapertura di alouni Teatri nella Regione Campania.

« Dal 1986 a tutfoggi, dirige a Salemo il Festival internazionale “Salerno Danza”,
sovvenzionato dal Ministero Beni ¢ ativith culturali, sotto V'egida de} Comune € della Provincia
di Salerno;

« Dal 1988 al 1991, ha rivestito il ruolo di Direttore Organizzativo del Teatro Bellini di Napoli.
ed ha contribuito, attivamente, all'inaugurazione ed ai successi delle iniziative realizzate, in
quegli anni, dal teatro;

e Dal 1992 al 1996, trasferito a Viterbo, ¢ stato incaricato dall Amministrazione Civica di
Viterbo ad organizzare la stagione teatrale del Teatro Comunale Dell'Unione, carica che ha
ricoperto per dieci anni;

. Dal 1995 al 2006, nominato Presidenic del Consorzio Teatro Campania, organismo di
distribuzione di teatro riconosciuto dal Ministero dei Beni e Attivitd Culturali ha svolto una
immensa e qualificata attivita di programmazione e promozione delle stagioni teatrali di molti
Comuni della Regione Campania;

« Dal 1998 & direttore artistico del Paestum Festival, rassegna multidisciplinare di teatro, lirica,
musica e danza, realizzato nella zona archeologica di Paestum, giunta nel 2008 alia sua
undicesima edizione, considerata fa migliore rassegna estiva della Provincia di Salerno.

e Nel 2006 ha firmato la direzione artistica di Antichita Spettacolari nell'ambito degli Eventi
promossi dalla Regione Campania, realizzando a Pacstum, in guel'ambito, il concerto storico
di Bob Dylan;

e Dal settembre del 1999 al 2004, ha ricoperto la carica di Presidente del''Adep Associazione
’ Danza Esercizio e Promozione aderente a Federdanza Agis, che rappresenta gli operatori
nazionali del settore della distribuzione danza;

. Dal dicembre 1999 & Vice Presidente Vicario di Federdanza Federazione nazionale delie
attivita di danza aderente all'Agis { Associazione Generale dello Spetiacolo); |

« Nel 2001 fonda e ne assume la carica di Direttore Artistico il CDTM, Circuito Campano detla
Danza, primo Circuito di danza operante nella Regione Campania, che programma oltre 50
spettacoli di danza in Regione;

. Dal 2002 a 2006 & stato nominato dall’Agis, membro nel Comitato per i Problemi dello
Spettacolo — Settore Danza; .

«  Dal 2005 & nominato VicePresidente, cog delega per la danza, del’ ATDM Associazione teatro
danza e musica aderente all'Unione Regi(%ale Agis Campania.

Tn tutli questi anni di attivita ha maturato professionalith e esperienze nelle discipline della
amministrazione ¢ detl'organizzazione e dello spettacolo, dal vivo, sviluppando in particolare una sua
conoscenza nel panorama della distribuzione di spettacoli di balletto e di danza in Italia, con una
specifica gestione nell'ambito della Regione Campania dove atiraverso l'azione del Circuito Campano
della danza riconosciuto dal Mibac e dalla Regione Campania ha contribuito al rilancio in termini di
“mercato”di questo specifico settore dello spettacolo dal vivo, '

Firma del beneficiariof realizzatore dell’evento
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10.

Coerenza det progetto con Pidea forza del “Viaggio nella creativita: il Festival ltinerante della
Creativitd™

La coerenza del presente progetto con le linee guida det viaggio nella creativita si esplica attraversa i
seguenti aspetti:

- Pattenzione ai diversi linguaggi creativi, dalla musica all'ingegno in tuite le sue espressioni;

- Papertura a contributi culturali ed artistici di giovani campani e provenienti da altre realla esterc:

- ia valorizzazione e promozione dei heni culturali ed ambientali e la joro attrazione turistica;

1.’idea progetto prevede Iinterazione di altri enti pubblici, strutture recettive. operatori turistici e dello
spettacolo. al fine di creare sinergie funzionali.

1] Comune di Capaccio-Paestum ¢ agevolato in questo compito di coordinamento sia per la sua
conoscenza del Territorio che per la propria natura, che da sempre lo vede promotore di cultwa c
sviluppo locale.

I templi di Paestum sono un perfetto esempio della civiltd antica ed banno rappresentato per secoli una
tappa essenziale per la crescita spirituale di importanti artisti. Anche nel novecento Paestum
suggestionava I’ immaginario collettivo ispirando, in epoca fascista, gli artisti che si esibivano tra i
templi al calar del sole. 11 connubio Templi\Arte & di vecchia data € in questo rapporto pud intravedersi
la chiave di volia che pud reggere un progetto di sviluppo turistico locale, in cui la cultura & un forte
attratiore per viaggiatori attenti anche all’ambiente.

Piano di comunicazione del’evento — descrizione piano di Comunicazione di PAESTUM
FESTIVAL ( Come to Paestum)

La pubblicita dell’evento verra effettuata mediante:

- larealizzazione e la diffusione su scala pazionate/internazionale di materiale promozionale cartaceo
(brochure, depliants, locandine stampate in due lingue);

- la realizzazione € la relativa affissione, almeno su scala provinciale/regionale, di manifesti
pubblicitari;

- l'acquisizione di spazi pubblicitari efo pagine redazionali su quotidiani efo riviste a diffusione
nazionale/internazionale. -

Queste tre azioni di comunicazione si muoveranno in un contesto che terra in considerazione sia le

difficolta di informazione su un terriforio cosi esteso come quelio della Provincia di Salerno che i

costi di comunicazione nazionale e internazionale che interagisce col territorio, soprattutto, attraverso

la presenza della Zona Archeologica ed il Museo.

Uno stretto rapporto di collaborazione sara intessuto con la Soprintendenza Archeologica, in modo da

utitizzare, in maniera sinergica, i canali di cotnunicazione gia in Joro possesso.

Nel dettaglio possiamo dire che vettori della comunicazione utilizzati saranno i seguenti:

- 8ito internet di appoggio Danzateatra.net; .

. Manifesti 6x3 affissi nelle principali citta della Provincia della Regione Campania;

. Manifesti 100x140 affissi nelle reti metropolitane di Napoli ; AN

- Locandine e brochure inviate ai principali consolati e ambasciate di Napoli;

- Locandine e brochure inviate ai principali uffici turistici di Napoli;

- Locandine e brochure inviate alle sedi delle principali Universita di Napoli, Salerno ¢ Paestum;

- Spot radiofonici ¢ televisivi su scala provinciate;

- Avvisi pubblicitari su quotidiani e riviste nazionali o regionali guati: Il Mattino, La Repubblica, ¢

Corriere della Sera;
- Ufficio Stampa con una forte impronta orientato nei confronti delta stampa furistica;

Firma de) beneficiario/ realizzatore deli’evento




|
- Inviti di partecipazione ai responsabili furistici regionali . Gli obiettivi di quest'azione sono innanzi
tutto informativi per istituzioni turistiche locali e non, sono indirizzati alie rappresentanze
dipiomatiche in Halia dei maggiori paesi europei, alle grandi analoghe manifestazioni di spettacolo
italiane e straniere. Puntano ad una informazione capillare via internet, affidano alla pubblicita sulla
stampa e al lavoro delf'ufficio stampa ¢ all'affissione dei manifesti e alla realizzazione di spot una
visibilita informativa imprescindibile.
La verifica dei risultati ottenuti sar3 constatata dalla rassegna stampa, dal numero dei turisti stranieri
partecipanti, dal numero dei biglietti online acquistati, dal numero dei contatti del sito internet. dal
numero delle informazioni evase, dal numero dell'incremento delle prenotazioni di pernottamento per lo |
stesso periodo rispetto agli anni precedenti, dal numero degli spettatori, ecc. |
Al piano di comunicazione & destinato, cosi come si rileva dal quadro economico. un importo
complessive di € 130000.

11. Crenoprogramma delPevento

Fasi attuative:
In particolare, il progetto & costituito dai seguenti quattro work package.

1) WP maggio 2009

In questa fase si procederd con:

- Attenta analisi dei risultati ottenuti nel monitoraggio degli anni precedenti;

- Ridefinizione dell'attivita di pre produzione;

- Attenta analisi dell'organigramma delle risorse umane € loro definizione e contrattualizzazione;

- Studio degli strumenti di pubblicizzazione a basso costo sul territorio nazionale e internazionale;

- Individuazione definitiva delle offerte artistiche e loro selezione, per la definizione del programma
definitivo e la compilazione di precontratti;

- Predisposizione definitiva del piano di comunijcazione;

- Elaborazione grafica di tutti i vetiori necessari alla comunicazione del progetto;

- Prestampa di campioni e predisposizioni di offerte di pacchetti turistici da preseniarc alle Borse del
Turismo;

- 1 contatti con tutti i possibili fruitori del progetto dai tour operator, aile Universita, alle fasce turistiche L
nazionali sia di solo turismo estivo che di turismo artistico, al turista straniero, e agli imprenditori &
artigiani interessati alla promozione integrata del territorio;

- La raccolta di tutte ke informazioni riguardanti il territorio per soddisfare le esigenze del turista e dei
visitatori e garantirne una maggiore visibilitd e divuigazione.

2) WP giugno 2009

Questa fase interessera la produzione del Progetto ed, in particolare, sard focalizzata su:

- Procedure e contrattualizzazione di tutte le proposte artistiche del progetto;

- produzione del progeito con tutto il cast artistico;

- Produzione definitiva di tutti i vettori promozionali del progetto;

- Distribuzione e lancio della Campagna promozionale sui tour-operator;

- Sostegno degli enti locali, degli enti turistici regionali e delle maestranze lacali per promozionare sul
territorio il progetto; :

- Richiesta di utilizzo a strutture locali e ditte specializzate sul territorio alle quali ci si appoggera per la
realizzazione del progetto. .

- Allestimento di tutte le strutture ed i relativi servizi a sostegno del progetto.

- Promozione del progetto

inoltre, si provvedera a:

Firma del beneficiariof realizzatore dell’evento




- Organizzazione delle attivita ed eventi per la promozione del progetto presso le realta locali interessate
di spettacoli, dell’editoria locale, deile aziende artigianali ed agro-alimentari;

- Costruzione di un Sito Internet per la divulgazione e ia promozione del progetto con offerte integrative
che arrivino dal territorio.

3) WP luglio-agosto
Questa fase interessera la realizzazione del progetto in tutte le sue sezioni € moedulazioni.

4) WP agosto

Sard la fase di monitoraggio del progetto e valutazione dei risultati raggiinti dal sistema di attivila
costruite dal progetto

11 valore aggiunto ottenuto dalla interazione delle attivita sara tra gli obiettivi centrali del progetto ed il
suo conseguimento sard uno dei segnali per comprendere il successo dell’operazione.

1§ monitoraggic amministrativo, finanziario, operativo e ’autovalutazione avranno il compito di favorire
una percezione a tempi ravvicinati del processo di costruzione del progetio, dei punti critici e delle
possibilitd di intervento nei casi di eventuali modifiche necessarie in corso d’opera, delle procedure ¢
delle metodologie adottate, valorizzando anche la capacita critica e propositiva di visitatori, turisti,
curiosi e di tutti i potenziali fruitori del progetto. La costruzione di questionari (griglie autovalutative a
domanda chiusa, aperta, semistrutturata o strutturata) relativi ad eventi e servizi sard uno degli strumenti
di questo work package insieme alla decisione dei tempi e modi della somministrazione.Tale materiale
confluira, opportunamente decantato e riefaborato, in una biografia det percorso progettuale, che
ripercorrerd criticamente i varl momenti ¢ che fornird insieme ai dati relativi ai flussi turistici, al
commercio ¢ alle imprese, elementi utili per la valutazione conclusiva,

Firma del beneficiario/ realizzatore delt’evento
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12.

13.

14

ANALISI DELLA DOMANDA

Capacita dell’evento di aitrarre significativi flussi turistici

Il progetto si basa. oltre che sulle peculiaritd locali, anche sull’osservazione dei cambiamenti delle
abitudinj e tipologie di turismo, che negli ultimi anni hanno visto una tendenza a concentrare, nei week
end, i periodi di vacanza sia degli italiani che dei turisti europei.

inoltre & importante rilevare che la globalizzazione ed i voli low cost hanno ampliato il numero dei
concorrenti del’ltalia anche per il turismo culturale ed archeclogico. Questo rafforza la necessita di
qualificare I"offerta rendendola unica e attraente, presentando al viaggiatore qualcosa in pil.

L Italia & conosciuta in tutto il mondo come culla della cultura, patria delie grandi civiltd del mondo
antico. Questa fama tocea anche gli Scavi di Paestum, ma P attrattiva dell’antica Poseidonia va rafforzata
con dei servizi aggiuntivi che permettano al viaggiatore di vivere un’esperienza unica. Il progetto
PAESTUM FESTIVAL ( Come to Paestum) risponde a questa esigenza e punta a diventare
PPelemento di riqualificazione dell’offerta turistica locale unendo tutti le attrattive del Sud lalia: Arte,
Cultura, Monumenti, Mare, Gastronomia ¢ Cordialita tuito “gervito” con molta professionalitd.

Tipologia dei destinatari:

Straniero: il progetto si indirizza a un target medichalto europeo affascinato dalla grande tradizione della
musica, del teatro e della danza, amante del mare e della buona tavola. Ma soprattutic ad un pubblico di
giovani attirati dalla possibilita di vivere insieme e socialmente grandi emozioni.

Priorith dell’intervento per il territorio

1l Territorio che ruota intorne al complesso dell’area archeologica di Paestum ha necessita di affermare
un’immagine forte e positiva in campo nazionale € internazionale per diventare, nell’immaginario
collettivo, un luogo “da dover assolutamente visitare”. Un evento di punta che mira ad un turismo
artistico di alto profilo, consentirebbe oltre all’ampliamento dell’offerta turistica anche a quello del
mercato dej prodotti tipici locali, tra cui, la mozzarella di bufala campana, Tale prodotte ha subito un
duro colpo a causa della DIOSSINA ed ha bisogno di un rilancio, per tiacquistare la fiducia dei clienti.
L ’offerta turistica legata a PAESTUM FESTIVAL ( Come to Paestum), prevedendo anche la visita al
territorio e, tra I'altro, ai Caseifici, pud conttibuire sia al rilancio def turismo anche alla ricestruzione di
una buona immagine della Mozzarella.

Firma del beneficiario/ realizzatore dell’evento
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FATTIBILITA FINANZIARIA

15. Quadro economico dell’intervento

(Inserire quadro economico riepilogativo, comprensivo delle voci di entrata e di uscita, comprese lc
spese per la comunicazione)

Manifestazione d'inferesse afla presentazionedi progetti di eventi, iniziative e festaival per ia composizione dei
*viaggi nefla creativita”

Denominazione iniziativa: “PAESTUM FESTIVAL ( Come to Paestum)

QUADRO ECONOMICO

PROSPETTO DELLE ENTRATE EURO PROSPETTQ DELLE USCITE EURO
Coofinanziamente Regione Cam pania
Manifesiazioni dinteresse -Annualith 120.000,00 Allestimenti Generali B0.000,00
3009
Biglietti 30.000,00 Prestazioni Professicnali e Artistiche 20.000,00
. ] : \ Segreteria, organizzazione e produttiva
!illanc;lo Comune di Capaccic 104.400,00 aeterma — Ufficio slampa 21.000,00
. . Comunicazione, promozione e 15.000,00
Fondazione Paestum Festival 20.000,00 pubblicita , grafica e tipogra fia
Costi artistici 98.400,00
F Servizi di accoglienza e assistenza
spetlacoli pulizia, segreleria, Bolleg. 15.000.00
Assiourazioni, concessioni ,siae, 25.000,00
custodi
B TOTALE ENTRATE 274.400,00 TOTALE USCITE 274.400,00
Costo complessivo Contributo POR Altre risorse Soggetto Proponente & j
17 Beneficiario
l 274.400,00 120.000,00 50.000,00 ! 104.400,00

16. Altre risorse finanziarie (Entita ¢ tipologia finanziamento; risorse pubbliche e private)

It progetio, confrontando spese / fonti di copertura, appare economicamente ¢ finanziariamente

sostenibile in ragione delle seguenti considerazioni:

- 11 peso economico/finanziario del Comune di Capaccio si uniforma agli standard di contribuzione
storicamente erogati ma possono essere OgEElto di variazione sostanziali anche in_ termini di
erogazione di servizi.

- Le fonti di copertura sono state calcolate pilt che prudenzialmente sia in termini di ricavi di vendita di
servizi che di contributi.

.
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Per quanto concerne il sostegno finanziario dei contributi di minima entita di altri enti, per una logica
di prudenza e correttezza, non sono stati inseriti in quanto alia data di scadenza defla presentazione dc!
presente Bando non & previsto che tali Enti possano quantificare contribuzioni su istanze, pur legittime
in tal senso, con tanto anticipo rispetto agli eventi programmati, {Camera di Commercio di Salerno,
Comunita Montana Calore, Ente Parco del Cilento) .

In conclusione il quadro economico/finanziario, in relazione agli impegni di spesa previsti dal
progetto, appare sufficientemente tranquillizzante in quanto supportato anche da possibili risorse non
contemplate che possono supplire ad eventuali sopravvenienze passive rispetto alle previsioni,
ancorché pitl che prudenziali formulate.

Analisi finanziaria dell’evento, con particolare riferimento a quante disposto dail’art. 55 del
Reg. CE 1083720006

La realizzazione del progetto Paestum Festival (Come to Paestum) prevede un investimento finanziario
di € 274.400,00, di cui la parte cofinanziabile da parte delia Regione Campania con risorse a valere
sulfasse 1 del P.O.R. Campania 2007/2013, & stata determinata, come da deliberazione di Giunta
Regionale n. 923 del 15 maggio 2009, in € 120,000,000,

La spesa ammissibile ai fini della quantificazione del contributo massimo erogabile & pari al costo
complessivo del progetto € 274.400,00, non trattandosi di intervento “generatore di entrate” (art.55

del Regolamento CE 1083/2006).

Firma del beneliciariof realizzatore dell’evento




RISULTATY ATTES]

1%. Risultati attesi, con particolare attenzione a:

.

-

Flussi turistici movimentabili:

I} progetto punta a intercssar
pacchetto completo. In tal senso potenzia
luglio;

Durata della permanenza degli stessi:

La struttura dell’offerta turistica ¢ flessibile e quindi consente una presenza di gruppi organizzati

di turisti sia per i week end che per la settimana;

Grado di soddisfazione turisti:
1.a soddisfazione dei fruitori sara valutata attraverso un sis

ai diversi ambiti del progetto;

e associazioni culturali, CRAL e Tour Operator cosi da offrire un
Imente & capace di offrire un flusso importante di turisti a

tema di raccolta delle opinioni relative

Firma del beneficiario/ realizzatore dell’evento




IMPATTI SOCIO-ECONOMICI ATTESE

18. Quantificazionc ¢ stima degli impatti attesi :
Descrivere, se vi sono. impatti anche indiretti sull’occupazione, sulle pari opportunita e/o sulla Socicta
dell’informazione

Gli appuntamenti del PAESTUM FESTIVAL ( Come to Paestum) puntano a creare un’immagine
positiva dell’area che ruota intorno ai Templi di Paestum. Cid consentira di dare un impulso al turismo
di qualita e a svilupparlo anche nel periodo di media stagione. Puntando non solo sul numero ma anche
sulla qualita si otterra un’incidenza anche sul lavoro e sulle professionalita locali.

Firma del beneliciariof realizzatere dell’evento




Y yreri sulla proposta di deliberazione (art. 49, c. 1, del T.U.E.L. 18/08/2000, n. 267)
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